La presse au féminin

par Nathalie Nadeau

Le mot féminisme est un néologisme
francais desannées 1860. Il porteen lui
I’histoire des luttes pour I’ égalité des droits
entrelesdeux sexes. Pour certaines
personnes, il peut éreindécent, vulgaire,
malvenu, signe de sexualité déplacée ou
d’agressvité. Un mot tabou. Au

XXI° sécle, a cesgens qui lui préférent le
mot parité d autresrétorquent qu’il S agit
lad’un smple synonyme conceptud, d’un
féminisme camouflé Le mot féminisme
peut-il avoir bonne presse ?

Lagrande épogue du féminisme avu néitre
une multitude de publications, du bulletin

d information pour les femmes au magazine a
plus grand tirage. Au Québec seulemerntt,

49 périodiques féminises ont vu le jour dans
lesannées 1970. Depuis, I'universdela
presse féminige abien changé : aur lelat,
moins de la maitié exige encore.

Parmi les survivants de cette époque, un seul
megazine : La Gazette des femmes S cette
publication digpose de subventions depuis ses
débuts, la plupart des magazines féministes

N’ ont pas survécu faute de moyensfinanciers.
Cdaaffit-il aexpliquer leur digparition?

Avec lapublication en 1971 de Québécoises
deboutte !, lejournd du Front de libération
des femmes, un nouveau féminiame gpparait.
« Dansles années 1970, le féminiame
correspondait a un besoin d’ expression.

C dait une nouvdle rédité », explique
Théres=Mailloux, I actudle directrice de La
Gazette des femmes. « Leton é&ait
contedtataire, cadlat avec I époque. » Au
coaur des débats idéologiques dela

Révalution tranquille, la presse féminige

S inscrit donc dans un contexte de lutte
générd. On assste aune presse d' opinion,
d'idées, de débats.

A lafin des années 1970, la contestation
socide commence a s essouffler. En 1980,
dans Le Temps fou, dernier représentant de la
presse subversive, un encart insolite et

publié : La Vie en rose. Apres quatre numéras
publiés dans |’ ombre du Temps fou, le
nouveau megazine féministe prend son essor
gréce adejeunesjourndiges. « Produit d une
nouvele décennie féministe, presque d une
autre généretion, La Vie en rose exprime ce
besoin que nous avons d’ en mener pluslarge,
de nous éendre, de prendre le pouvoir. En
deux mots : de réussr », écrit dors

Francine Pd|etier, I une des membres de

I’ équipe de rédaction.

D’ abord trimedtrid puismensud, La Vieen
rose ateint un tirage de 25 000 exemplaires et
dure 7 ans. Ce magazine au ton nouveau, ala
fois critique, décgpant et humoristique, traite
desujetsauss variés que laproditution, la
religion, lesclochardes ou lerefus dela
maternité. Dans un numéro contesté par des
lectrices n' gopréciant guere le théme abordé,
des journdigtes masculins demandent méme :
« Lesféminiges baisent-dles mieux que les
autres?»

Sdon MM Marie-José des Rivieres,
chercheure en littérature qui alonguement
andy<t le contenu des magazines féminins &
féminigtes, la pogtion en porte-a-faux de ce
meagazine — au succes plus intdlectud que
populaire— aeu raison de lui. Pourtant,

en 1986, une campagne de financement avait
rapporté 275 000 $ de subventions et de dons.
De plus, larevue &ait financée pour 20 % a



30 % par le gouvernement. Curieusement, les
ventes en kiosgue de La Vie en rose dlaient
bon train, mais les abonnements demeuraient
inauffisants En 1987, le magazine disparait.

Pour sa part, La Gazette des femmes
publication totdement subventionnée depuis
ses débuts en 1979, passe en 1995 dela
gratuité ala vente en kiosque. Objectif :

I' autofinancement. Letirage tombe dors de
100000 & 6 000 copies, puis remonte &

16 000 exemplaires. « Et I autofinancement
est loin d &re ateint », affirme M™® Mailloux.

S |lapresse féministe dépend largement des
moyens financiers dont ele dispose, d' autres
facteurs menacent égdement son avenir. « Le
temps est moins al’ action politique des
femmes Leféminisme d aujourd hui est
différent de ce qu'il &ait dansles

années 1970. La bataille est plus centrée sur
I'individu, ele e moins callective »,
reconnait la directrice deLa Gazette des
femmes. « Et ¢'est bien and. Maintenant que
le discours féministe est éabli, on peut

S attacher & décrire de nouvedles rédités, de
nouveaux enjeux. Maisil reste des combats a
mener et destabous adéfaire. »

Un numéro consacré ala violence des femmes
(et non faite aux femmes) ad alleurs surpris
quelques lectrices. Interviewée par le
meagazine Le 30 pour levingtieme

anniversare du bimestrid, Claire Gagnon,
rédactrice en chef de La Gazette des femmes
dfirme qu'il faut oser. « Jeveux auss

susciter des questions. Ne pas avoir peur des
débats. »

Et la survie du magazine dépend évidemment
de son lectorat. Battantes des années 1970, les
« baby-boomers» demeurent de fiddes
lectrices. Deéslors, capter I’ attentiond’ un
lectorat plus jeune conditue le principa défi.
Car qui assurerala continuité du megazine
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dansles années avenir ? « Lesjeunesfemmes
Sintéressent aux enjeux qui les concernent a
partir du moment ou eles occupent un emploi
ou vivent une maternité. C' et laqu'il faut les
rgjoindre», croit Thérese Malloux.

Or lapatie n'est pas gagnée. S lesjeunes
femmes endossant un féminisme égdlitaire,
elles N’ en acceptent pas pour autant

I' &iquette. Le mot féminisme semble
demeurer tabou. « Je ne suis pas féminige,
mais... », déclarent certaines d entre dles. Et
9 lesjeunes femmes préférent le maot parité
dles préferent auss les magazines féminins

Du reste, depuis les années 1970, la presse
féminineaauss connu d' importants
changements. Aing, Chatelaine, publication
doyenne des magazines féminins, entreprend
au milieu desannées 1970 un virage
ouvertement féminigte, le plus souvent en
contradiction avec le message de ses pages
publicitares. Mais au bout de quelques
années, le magazine doit se soumettre aux
diktats des bailleurs de fonds.

Peu a pey, toutefois, les autres magazines
fémininslui ont emboaité le pas sur le chemin
du féminisme Ont-ilsprislerdasdela
presse féministe ? « En quelque sorte »,
convient ladirectrice de La Gazette des
femmes. « lIstraitent des mémes sUjets, des
mémes problématiques que nous, mais en plus
léger. Et ¢a, ¢ est la preuve que le féminisme
e passe dans les maaurs. »

Le message des magazines féminins peut
parditre contradictoire. « Faut-il encore ére
féminige ?», demande Elle (France) dans son
numéro de mars 2000. Quinze femmes
engagées, actrices de lavie publique,
répondent OUI. « Liberté, égdité, parité »,
disent-dles au fil desreportages...
entrecoupés de publicités « glamour » ! Le
féminisme du XX I° Sécle serart-il odui de
femmes alafois battantes et séductrices,
féminiges & féminines ? E4-ced
contradictoire ?



Vivante et intellectuelle

En 1988, des chercheuses de |’ Université
Laval créent une revue destinée a diffuser les
résultats de leurs travaux. Recherches
fémini stes nait de I’ enthousiasme de ces
femmes qui sentent I urgence d'intégrer tous
les points de vue susceptibles d' édlairer les
questions qu'’ elles se posent. Ce semedtrid,
tiré a1 000 exemplaires, adopte le modde
convertionnd des revues scientifiques :
articles de fond, notes de recherches, comptes
rendus et bibliographies. Trois numéros

ur quatre sont thématiques. Dans cdlui
intitulé « s changent, disent-ils», le regard
des hommes aur lesfemmes es scruté ala
loupe. Recher ches fé@ministesse veut une
revue vivante, intelectudle e utile. Elleest
publiée par le Groupe de recherche
multidisciplinaire féminige, le GREMF, dela
Faculté des sciences socides de I’ Université
Lavd.

47




